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1. паспорт рабочей ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА
1.1. Область применения рабочей программы

Рабочая программа учебной дисциплины «Наружная реклама» является частью программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) в соответствии с ФГОС СПО специальности 54.02.01 Дизайн (по отраслям). 

Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в дополнительном профессиональном образовании.

При угрозе возникновения и (или) возникновении отдельных чрезвычайных ситуаций, введении режима повышенной готовности или чрезвычайной ситуации на всей территории Российской Федерации либо на ее части реализация рабочей программы учебной дисциплины может осуществляться с применением электронного обучения, дистанционных образовательных технологий.

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы:
Учебная дисциплина «Наружная реклама» является дисциплиной общепрофессионального цикла, устанавливающей базовые знания для получения профессиональных знаний и умений.

1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:

- формировать рекламное обращение на основе соотнесения утилитарного целевого назначение рекламы с эстетическими требованиями к ней; 

- создавать оригинальный дизайн-проект рекламного обращения средствами компьютерных технологий. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:

- элементы фирменного стиля; 

- специфику визуального языка рекламы: особенности композиции, цвета, формы; 

- соотношение иллюстрации и текста в рекламе; 

- методы кодирования в рекламе; 

- выразительные особенности различных носителей рекламы. 

ОК, на которые ориентировано содержание учебной дисциплины «Наружная реклама»:

ОК 1. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности, применительно к различным контекстам.

ОК 2. Осуществлять поиск, анализ и интерпретацию информации, необходимой для выполнения задач профессиональной деятельности.

ОК 3. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие.

ОК 4. Работать в коллективе и команде, эффективно взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами.

ОК 5. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке с учетом особенностей социального и культурного контекста.

ОК 6. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, применять стандарты антикоррупционного поведения.
ОК 7. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях.

ОК 8. Использовать средства физической культуры для сохранения и укрепления здоровья в процессе профессиональной деятельности и поддержания необходимого уровня физической подготовленности.

ОК 9. Использовать информационные технологии в профессиональной деятельности.

ОК 10. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках.

ОК 11. Использовать знания по финансовой грамотности, планировать предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере.

ПК, на которые ориентировано содержание учебной дисциплины «Наружная реклама»:

ПК 1.1. Разрабатывать техническое задание согласно требованиям заказчика;

ПК 1.2. Проводить предпроектный анализ для разработки дизайн-проектов;

ПК 1.3. Осуществлять процесс дизайнерского проектирования с применением специализированных компьютерных программ;

ПК 1.4. Производить расчеты технико-экономического обоснования предлагаемого проекта;

ПК 2.1. Разрабатывать технологическую карту изготовления изделия;

ПК 2.2. Выполнять технические чертежи;

ПК 2.3. Выполнять экспериментальные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в макете или материале в соответствии с техническим заданием (описанием);

ПК 2.5. Разрабатывать эталон (макет в масштабе) изделия;

ПК 4.1. Планировать работу коллектива;

ПК 4.2. Составлять конкретные технические задания для реализации дизайн-проекта на основе технологических карт;

ПК 4.3. Контролировать сроки и качество выполненных заданий;

ПК 4.4. Осуществлять прием и сдачу работы в соответствии с техническим заданием.

1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение рабочей программы учебной дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 94 часа, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 90 часов;
самостоятельной работы обучающегося 4 часа.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	94

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	90

	в том числе:
	

	     практические занятия
	70

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	4

	Итоговая аттестация в форме: дифференцированного зачета в 7 и 8 семестрах


2.2. Примерный тематический план и содержание учебной дисциплины
Наружная реклама
	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные  работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект) (если предусмотрены)
	Объем часов
	Формируемые компетенции

	7 семестр

	Тема 1. 
Связь истории и наружной рекламы.
	Наружная реклама и ее историческое развитие в социалистических странах. Этапы развития наружной рекламы в капиталистическом обществе. Исторические закономерности развития наружной рекламы в Европе. Особенности исторического формирования наружной рекламы в России. Становление традиций наружной рекламы в США.
	3
	ОК 1-11
ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4 

	Тема 2. Современные виды носителей наружной рекламы. Преимущества и недостатки.
	Толедо в наружной рекламе и его экономическая целесообразность. Лайтпостер как эстетический объект. Штендер: преимущества и недостатки. Пилларс и его уникальные функции. Растяжка: от материалов к цветовым решениям. Для чего нужны брандмаузерные конструкции? Призмавижен: устройство и стоимость. Маркизы в современных городах. Плюсы и минусы супер-сайтов. Наружная реклама и транспорт. Особенности наружной рекламы в салонах автобусов. Виды рекламы на транспорте. Басорамы на современном общественном транспорте: их эффективность.
	6
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	
	Практические занятия 

Эскизные зарисовки одного из носителей наружной рекламы на выбор студента. Работа в цвете, формат – А4.
	3
	

	Тема 3.

Фирменный стиль.
	Функции фирменного стиля. Брендинг. Элементы фирменного стиля: товарный знак, логотип (фирменная шрифтовая надпись), фирменный блок, слоган (фирменный лозунг), фирменный цвет (цвета), фирменный комплект шрифтов, корпоративный герой, постоянный коммуникант (лицо фирмы), др. фирменные константы. Требования к товарному знаку. Правовые требования к товарному знаку. Рекламоспособность товарного знака.
	6
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	
	Практические занятия 

Изучить требования к элементам фирменного стиля и разработать элементы фирменного стиля: товарный знак, логотип (фирменная шрифтовая надпись), фирменный блок, слоган (фирменный лозунг), фирменный цвет (цвета), фирменный комплект шрифтов, корпоративный герой, постоянный коммуникант (лицо фирмы), др. фирменные константы.
	15
	

	Тема 4. 
Иллюстрирование в рекламе.
	Задачи иллюстрирования в рекламе. Функции иллюстрации в рекламе. Специфика иллюстрирования наружной рекламы. Размер иллюстрации. Форма рекламного обращения. Содержание иллюстрации.
	5
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	
	Практические занятия 

Разработать объявление в соответствии с диагональю чтения, оптическим центром и рассмотреть возможные варианты расположения иллюстрации и текста.
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	Самостоятельная работа обучающегося

	Работа с учебной и дополнительной литературой.

Проработка конспектов лекций.

Доработка аудиторного задания.

Подготовка сообщений и презентаций на заданную тему.

Определить соотношение основных и второстепенных элементов в рекламном объявлении. 

Изучить особенности восприятия различных геометрических форм, особенности сочетаемости различных геометрических форм, формы связанные с содержание рекламы по смыслу.
Подготовка к дифференцированному зачету.
	2
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	
	ДИФФЕРЕНЦИРОВАННЫЙ ЗАЧЕТ
	3
	

	8 семестр

	Тема 5. 

Представление визуальной информации.
	Практические занятия 
Изучить выразительные возможности и разработать рекламное объявление с использованием фотографии, рисунка, представление статистической информации: графики, диаграммы, гистограммы, таблицы, заголовка, карты, логотипа, символов, коллажа.
	12
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	Тема 6.
Функции цвета в рекламе.
	Практические занятия 
Разработать иллюстрацию с учётом особенности восприятия цвета и цветовых соотношений, отражательной способности цвета, холодных и теплых цветов, особенностей их восприятия, запоминаемости цветов, особенностей восприятия цвета и формы, сочетания цвета и текста. вибрации цветов.
	9
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	Тема 7. Композиция в рекламе.
	Практические занятия 
Разработать иллюстрацию, основанную на разных принципах композиции, учитывая: 1) сбалансированность: формальный и неформальный баланс; 2) направленность взгляда; 3) целостность; 4) средства гармонизации: симметрия, асимметрия, пропорция, ритм, динамика и статика, контраст и нюанс.
	9
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	Тема 8. 

Шрифт в рекламе.
	Практические занятия 
Подобрать/адаптировать/разработать шрифт к рекламному сообщению с учетом: 1) требования к шрифту: читаемость, ассоциативность, гармоничность, акцентированность; 2) межбуквенные промежутки; 3) стилей начертания шрифтов: латинские, рубленые, брусковые, наклонные, орнаментированные; 4) длиной строки; 5) ориентации строк в пространстве;  6) абзацем; 7) колонками; 8) выключкой; 9) кеглем и гарнитурой.
	9
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	Самостоятельная работа обучающегося

	Работа с учебной и дополнительной литературой.

Проработка конспектов лекций.

Доработка аудиторного задания.

Подготовка к дифференцированному зачету.
	4
	ОК 1-11

ПК 1.1-1.4, 

ПК 2.1-2.3, 2.5

ПК 4.1-4.4

	
	ДИФФЕРЕНЦИРОВАННЫЙ ЗАЧЕТ
	3
	

	
	ВСЕГО
	94
	


3. условия реализации УЧЕБНОЙ дисциплины

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Освоение программы учебной дисциплины «Наружная реклама» проходит в учебном кабинете, в котором имеется возможность обеспечить свободный доступ в Интернет во время учебного занятия и в период внеучебной деятельности студентов.

Помещение кабинета удовлетворяет требованиям Санитарно-эпидемиологических правил и нормативов (СанПиН 2.4.2 № 178-02) и оснащено типовым оборудованием, указанным в настоящих требованиях, в том числе специализированной учебной мебелью и средствами обучения, достаточными для выполнения требований к уровню подготовки студентов.

В состав учебно-методического и материально-технического обеспечения программы учебной дисциплины «Наружная реклама» входят:

- многофункциональный комплекс преподавателя (стол, стул, персональный компьютер с выходом в интернет, колонки, микрофон, видео камера);

- рабочие места по количеству обучающихся (столы двухместные и одноместные, стулья);

- доска для мела;

- наглядные пособия (комплекты учебных таблиц, плакаты);

- информационно-коммуникативные средства;

- технические средства обучения (мультимедийный проектор);

- демонстрационное оборудование (общего назначения и тематические наборы).
3.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
Основная литература:

1. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства : учебник и практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 514 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517937 
2. Федотова, Л. Н.  Реклама: теория и практика : учебник для вузов / Л. Н. Федотова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 391 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-8299-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511272
Дополнительная литература:

1. Карпова, С. В.  Рекламное дело : учебник и практикум для среднего профессионального образования / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 431 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11216-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511792
2. Селезнева, Л. В.  Написание рекламных текстов : учебное пособие для среднего профессионального образования / Л. В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 159 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13318-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/497532
Интернет-источники

1. http://www.adme.ru - сайт о рекламном креативе и пиаре. 

2. http://vk.com/reklamadesign РекламаДизайн.рф - реклама и дизайн. 
3. 
4" 
http://vk.com/bestad - Шедевры рекламы. 

4
. Антипов К.В. Основы рекламы. Учебник. Booker.org/reader?file=313844 
5. Мудров А.Н. Основы рекламы. Учебник. Referatwork.ru/osnovi_reklami. 
6. Мудров А. Основы рекламы. Учебник. Labirint.ru/books/116712/ 
7. Основы рекламы / Под ред.Л.М.Дмитриевой. Учебник. Knigafund.ru/books/149340 
8. Основы рекламы / Ред. Л.М.Дмитриева. Учебник. Uamconsult.com/book_508.html 
9. Основы рекламы. Учебник. Larens.narod2ru 
10. Щепилова Г., Щепилов К. Основы рекламы. Ozon.ru/context/detail/id/19856546/

4. Контроль и оценка результатов освоения УЧЕБНОЙ Дисциплины

Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований.

	Результаты обучения
(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:

- формировать рекламное обращение на основе соотнесения утилитарного целевого назначение рекламы с эстетическими требованиями к ней; 

- создавать оригинальный дизайн-проект рекламного обращения средствами компьютерных технологий. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:

- элементы фирменного стиля; 

- специфику визуального языка рекламы: особенности композиции, цвета, формы; 

- соотношение иллюстрации и текста в рекламе; 

- методы кодирования в рекламе; 

- выразительные особенности различных носителей рекламы. 


	Экспертная оценка результатов деятельности обучающихся в процессе освоения образовательной программы:
-на практических занятиях;
- внеаудиторная, самостоятельная работа выполнение индивидуальных проектных заданий;
-тестирование
- дифференцированный зачет
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